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Рост бизнеса компании в целом 
по итогам минувшего года соста
вил около 10%, заявил президент 

«ДеЛаваль РУКАР» (Россия, Украина, 
Беларусь, Молдова, Центральная  Азия, 
Закавказье, Индия) Николай Тимошенко: 
«Инвестиционные настроения в мире 
были ощутимее, чем ожидалось».

Активнее всего развитие шло в 
США, Германии, Китае, Аргентине и 

Франции. В текущем году эта пятер
ка лидеров, по оценке аналитиков, 
скорее всего, сохранится. Увеличение 
продаж доильного оборудования во 
Франции и Германии стало след
ствием планирующейся отмены квот 
на производство молока в Европе 
с апреля 2015 г. Николай Иванович 
высказал предположение, что хоро
шие результаты работы в двух этих 
странах вызваны также демографи
ческой ситуацией. Фермеры стареют, 

а их дети не хотят оставаться в сель
ском хозяйстве, поэтому собственни
ки бизнеса нуждаются в современном 
автоматизированном оборудовании, 
чтобы оптимизировать число пер
сонала. В Нидерландах же престиж 
фермеров выше, уклад сохраняется, 
поэтому инвестпроектов с роботизи
рованной техникой там было реали
зовано меньше.

В 2015 г. компания ждет увеличения 
выручки в подразделении в Латинской 
Америке, поскольку там вступит в 
эксплуатацию новый большой завод. 
В Турции активно создают мегафермы. 
Этот формат очень востребован также 
в России, США и Китае.

Н. Тимошенко добавил, что сейчас 
в мире пользуются спросом доиль
ные залы карусельного типа, которые 
много покупают в США, Китае, Герма
нии и т. д. На некоторых «Каруселях» 

можно увеличивать скорость на 15%, 
а это означает, что и поголовье можно 
нарастить на 15%.

В России сложилась иная ситуа
ция: рост «ДеЛаваль» по итогам года 
составил 3% (в евро). Долю на общем 
рынке оборудования и технологиче
ских решений для молочной отрасли 
Н. Тимошенко оценивает на уровне 
более одной трети.

Бизнес компании состоит из двух 
частей: продажи капитального обору
дования и реализации сопутствующих 
товаров. Продажи в первом сегменте 
в российском подразделении в 2014 г. 
снизилась до 58,8% против 63,8% годом 
ранее. Н.Тимошенко объяснил такие 

изменения неосуществленными пла
нами по инвестициям у производите
лей молока.

«ДеЛаваль» поставляет оборудование 
для ферм под ключ и модернизирует уже 
существующие. В прошлом году умень
шилось число заказов на оснащение 
новых доильных залов, но увеличились 
запросы на реконструкцию действу 
ющих объектов.

Сопутствующие товары предназна
чены для повседневного использования 

Наталья НАРЫШКИНА

В Москве прошла пресс-конференция шведской компании «Дела-
валь» — производителя оборудования для молочной отрасли. 
Руководитель и ведущие специалисты организации рассказали журна-
листам об основных трендах на рынке, а также о некоторых новинках.

«ДеЛаваль»: 
итоги и перспективы

Н. Тимошенко В. Бутранов А. Шпаковский

Ф
от

о 
Н

. С
ОБ

ОЛ
Ь



32 ЖИВОТНОВОДСТВО РОССИИ   МАРТ 2015

СОБЫТИЕ
МОлОчНОе СкОТОВОДСТВО

что в прошлом году производите
ли неактивно вкладывали в создание 
новых ферм. «При ключевой ставке ЦБ 
в 17% об инвестициях вряд ли может 
идти речь», — добавил он.

Важным фактором увеличения при
были животноводов стал рост цен на 
конечную продукцию в течение 2014 г. 
Ожидать ли доходности в этом году, 
зависит от уровня инфляции и курса 
валют, а их пока предсказать трудно.

На вопрос о возможности стро
ительства завода в России Николай 
Иванович ответил, что у компании в 
мире 20 предприятий и они работают 
на глобальном уровне. 

По мнению Н. Тимошенко, в нашей 
стране рост доли «ДеЛаваль» на рынке 
оборудования для молочной отрасли 
возможен в том числе за счет усилий 
инвесторов и специалистов по достиже
нию большей эффективности в сфере 
производительности труда. 

Среди перспективных направлений 
развития руководитель назвал биобезо
пасность (защита от грызунов, системы 
удаления навоза и т. д.). «Утилизация 

навоза — это не вопрос, как от него 
избавиться, а задача, как на нем зарабо
тать», — прокомментировал он. 

«Молочное скотоводство — серьез
ный предмет инвестиций», — напомнил 
директор по международному марке
тингу «ДеЛаваль» Андрей Шпаковский, 
далее подробно рассказавший о разра
ботках в области освещения, вентиля
ции, а также создания систем контро
ля за фермой и мониторинга состояния 
стада. Благодаря новым технологи
ям можно увидеть, что происходит на 
ферме, и более точно оценить потреб
ности животных: понять, не больны ли 
они, готовы ли к воспроизводству, не 
теряют ли массу. Главное, чтобы коро
ва давала молоко как можно дольше, 
напомнил А. Шпаковский.

Директор по маркетингу «ДеЛаваль 
РУКАР» Виктор Бутранов, комменти
руя основные тенденции, заявил, что 
сейчас на молочном рынке возникла 
стагнация на неопределенный пери
од. «Эффективность работы выходит 
на первый план», — убежден специ
алист.

в хозяйстве. Это моющие препараты, 
средства по обработке вымени и др. Их 
доля в структуре выручки российского 
подразделения выросла с 36,2% в 2013 г. 
до 41,2% в 2014 г. Н. Тимошенко отме
тил, что некоторые новинки уже пока
зали свою эффективность. Поскольку 
задача — удовлетворить потребности 
во всех сегментах рынка, в этом году 
«ДеЛаваль» намерена предложить но 
вые продукты.

Программное обеспечение, разрабо
танное компанией, позволяет дистанци
онно следить за тем, что происходит на 
производстве. По убеждению Н. Тимо 
шенко, это актуально для России, где 
очень большие расстояния. При помо
щи современных устройств можно 
наблюдать за состоянием своей фермы, 
находясь на значительном отдалении.

Сопутствующие товары «ДеЛаваль» 
пользуются спросом не только у посто
янных клиентов, ранее купивших капи
тальное оборудование компании, но и 
у других хозяйств отрасли.

Описывая тенденции на молочном 
рынке России, Н. Тимошенко сказал, ЖР
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